Fundusze Unia Europejska
Europejskie PARP @ Europejski Fundusz gl

Inteligentny Rozwdj Rozwoju Regionalnego

Pniewo, dn. 11.04.2019

ZAPYTANIE OFERTOWE NR. 11/GTB/2019
W ramach realizacji projektu PROGRAMU OPERACYJNEGO Inteligentny Rozwoj
2014-2020 os priorytetowa 3 Wsparcie innowacji w przedsiebiorstwach dzialanie 3.3 Wsparcie
promocji oraz internacjonalizacji innowacyjnych przedsi¢biorstw poddzialanie 3.3.3 Wspar-
cie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand

»Przygotowanie i prowadzenie dzialan informacyjno-promocyjnych w mediach tradycyjnych,
elektronicznych, cyfrowych”

I. ZAMAWIAJACY
FRUKKO Lukasz Wisniewski
ul. Wesota 2 Pniewo

18-400 Lomza

NIP: 718-192-44-95

tel: 604 979 252

gotobrand@frukko.pl
www.frukko.pl

II. TRYB ZAMOWIENIA

Postepowanie o udzielenie zaméwienia prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnosci okre-
slong w Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow w ramach Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spolecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata
2014-2020.Zamoéwienie stanowigce przedmiot niniejszego zapytania jest wspotfinansowane przez
Uni¢ Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Zamawiajacy nie jest
podmiotem zobowigzanym do stosowania ustawy z 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicz-
nych (Dz.U. z 2015 r. poz. 2164, z p6zn.zm.) dlatego nie jest mozliwe stosowanie srodkéw odwo-
tawczych okreslonych w tej ustawie.

III. Osoba uprawniona do kontaktu ze strony Zamawiajacego w kwestiach merytorycznych i
proceduralnych:
Lukasz Wisniewski tel: 604 979 252 lub gotobrand@frukko.pl

IV. Opis przedmiotu zamowienia wg Wspoélnego Slownika Zamowien (CPV):

85312320-8 — ustugi doradztwa
79340000-9 - ustugi reklamowe 1 marketingowe

zgodnie ze Wspdélnym Stownikiem Zamoéwien, o ktéorym mowa w rozporzadzeniu (WE) nr
2195/2002 Parlamentu Europejskiego 1 Rady z dnia 5 listopada 2002 r. w sprawie Wspdlnego
Stownika Zaméwien (CPV) (Dz. Urz. WE L 340 z 16.12.2002, str. 1, z p6zn. zm.; Dz. Urz. UE Pol-
skie wydanie specjalne rozdz. 6, t. 5, str. 3).


mailto:gotobrand@frukko.pl
http://www.frukko.pl

V. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA I JEGO OPIS

1. Przeprowadzenie kampanii adwords strony internetowej www.frukko.com na google.com:

W skiad powyzszego dziatania wchodzi¢ beda dzialania majace na celu wykonanie kampanii SEO
na mi¢dzynarodowej wyszukiwarce google.com dzigki czemu mozliwa bgdzie pelna promocja po-
wigzanych domen tj. frukko.de, frukko.com, frukko.com/no. Obecnie kampanie Adwords stajg si¢
statym elementem strategii marketingowej wigkszosci firm. Jest to stabilna i efektywna metoda
promocji, poparta konkretnymi danymi, dzigki czemu w trakcie jej trwanie mozna na biezaco zmie-
nia¢ 1 dopasowywac konkretne elementy promocji aby byto one skuteczne i docieraly do wybranej
grupy odbiorcow. Firma Google ze swoim systemem reklamowym AdWords jest wybierana przez
rzesze przedsigbiorcéw i pomaga im zwigkszy¢ widoczno$¢ w sieci. AdWords pozwala na doktadne
dopasowanie reklam od wyszukiwanych stow 1 stron, na ktorych przebywaja najlepsi klienci. To
sprawia, ze przedsigbiorca dociera do klienta doktadnie w momencie, gdy jest gotowy zrobi¢ krok
w kierunku zakupu.

2. Szczegodtowy zakres przedstawiony jest w zatgczniku nr. 1 pt.: "SPECYFIKACJA ISTOTNYCH
WARUNKOW ZAMOWIENIA” STWZ

VI. WARUNKI SKEADANIA OFERT I UDZIALU W POSTEPOWANIU

Brak mozliwos$ci sktadania ofert czgsciowych.

Brak mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Ztozenie oferty przez wykonawce nie stanowi zawarcia umowy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny ofert wiarygodnos$ci przedsta-

wionych przez Oferentow

Oferty nalezy sktada¢ w formie pisemnej lub elektronicznej w pliku pdf.

6. Wykonawca zlozy o$wiadczenie o braku powigzan osobowych i kapitalowych w stosunku do
zamawiajacego.

7. Oferty powinny by¢ sktadane zgodnie z wytycznymi PARP oraz Ministerstwa Gospodarki w
nawigzaniu do Programu Go To Brand dziatania 3.3.3

8. Oferty powinny by¢ realizowane zgodnie z wytycznymi PARP oraz Ministerstwa Gospodarki w
nawigzaniu do Programu Go to Brand dziatania 3.3.3

9. Wykonawca ztozy o§wiadczenie o zdolno$ci do wykonania zadania.

10. Termin zwigzania ofertg 14 dni od dnia zakonczenia postgpowania.

11. Oferty nalezy sktada¢ w jezyku polskim.

12. Oferta winna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do jej podpisania w imieniu oferenta.

13. Oferta powinna posiada¢ dat¢ sporzadzenia, zawiera¢ adres lub siedzib¢ Oferenta, numer tele-
fonu, numer NIP, KRS, REGON.

14. Oferta ztozona po terminie nie podlega weryfikacji przez Zamawiajacego. Oferta zlozona po
terminie zostanie odrzucona z powodu uchybienia formalnego.

15. Kazda strona oferty powinna by¢ podpisana przez osobg¢ upowazniong do podpisywania ofert.
(czytelnie imi¢ 1 nazwisko lub parafka + pieczatka).

16. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

17. Zamawiajacy moze zmieni¢ opis przedmiotu zamowienia oraz wydtuzy¢ termin sktadania ofert
w uzasadnionych przypadkach.

18. Zamawiajgcy ma prawo odwota¢ zapytanie ofertowe bez podania przyczyny.
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19. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte, zawierajaca jedna ceng oferty.

20. Cena musi by¢ podana w polskich ztotych, cyfrowo i stownie z doktadnosciag do dwoch miejsc
po przecinku.

21. Cena musi obejmowac wszystkie koszty i1 sktadniki zwigzane z wykonaniem zamowienia.

22. Oferenci uczestnicza w postgpowaniu ofertowym na wlasne ryzyko i koszt, nie przystuguja im
zadne roszczenia z tytutu odstgpienia przez Zamawiajgcego od postgpowania ofertowego lub w
zwigzku z jego uniewaznieniem.

23. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsrod najkorzystniejszych ofert, jeze-
li oferent, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od umowy o reali-
zacje przedmiotu niniejszego zamdwienia.

24. W przypadku otrzymania oferty o zblizonym wyniku oceny kryteriow wyboru Wykonawca za-
strzega sobie prawo do zazadania od Oferentéw zlozenia ofert uzupetniajacych. Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do wyboru Wykonawcy sposrdd pozostalych Oferentow z zachowaniem
wytycznych Zasad Konkurencyjnos$ci, bez przeprowadzania ponownego postgpowania oferto-
wego.

25. W celu zachowania zgodnosci z Zasada Konkurencyjno$ci oraz przepisami obligujacymi do po-
noszenia uzasadnionych i racjonalnych wydatkéw Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wery-
fikacji cen za ustugi podane w ofertach w stosunku do cen rynkowych.

VII. ZAKRES WYKLUCZENIA WYKONAWCOW Z POSTEPOWANIA

Z postgpowania wykluczone sg podmioty powigzane z Zamawiajagcym osobowo lub kapitatowo po-
legajace w szczegolnosci na:

1. Uczestniczeniu w spotce, jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowe;.

2. Posiadaniu co najmniej 5 % udziatow lub akc;ji.

3. Peieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika.
4. Pozostawaniu w zwigzku matzenskim w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii boczne;j.

lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

5. Wykluczenie nastapi jezeli ztoZenie oferty stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu
przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

6. Oferta zostanie ztoZzona po terminie sktadania ofert.

7. Oferta nie bedzie zawierata wszystkich wymaganych przez Zamawiajgcego dokumentow,
o$wiadczen, informacji.

8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstagpienia od umowy z Wykonawca w ciggu 7 dni
roboczych od dnia jej zawarcia.

VIIL. OPIS I SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferty w wersji papierowej nalezy przesta¢ lub sktada¢ osobiscie na adres oddziatu:
FRUKKO tukasz Wisniewski
Oddziat Lublin
ul.Diamentowa 5/22
20-447 Lublin

Koperta powinna by¢ szczelnie zamknigta, a na kopercie powinien by¢ napis :
,» Oferta na przygotowanie i prowadzenie dzialan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych"



2. Oferta w wersji elektronicznej w formacie pdf powinna wraz z zatacznikiem zostaé przestana na
adres email gotobrand@frukko.pl. W temacie wiadomosci prosimy o wpisanie nw. tre$ci

» Oferta na przygotowanie i prowadzenie dzialan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych"

3. Kazda zapisana strona oferty powinna by¢ parafowana przez osob¢ podpisujaca.

IX. SPOSOB I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

Termin realizacji przedmiotu zamowienia zostal okreslony w zalaczniku nr 1 SIWZ okreslony po

wyborze Wykonawcy zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

1. Rozpoczecie realizacji przedmiotu niniejszego Zapytania Ofertowego nastapi z chwilg podpisa-
nia wigzacej umowy.

2. Zakonczenie realizacji przedmiotu niniejszego zapytania ofertowego nastapi z datg zakonczenia
tj. 31.12.2019 1.

Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do zaptaty wynagrodzenia przelewem bankowym, na podstawie pra-
widtowo wystawionych faktur VAT - wg. zapisow umowy.

X. KRYTERIA OCENY OFERTY:

Przestane przez Panstwa informacje beda brane pod uwage przy wyborze najkorzystniejszej oferty
wg. kryterium punktowego: max. 100 pkt.

Kryteria, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowaé przy wyborze oferty:
Zasady oceny kryterium ,,Cena” — 100 pkt:

C min

X ¢=——x 100 pkt.

Ci

gdzie:

Xc — warto$¢ punktowa ceny

C min — najnizsza cena sposroéd wszystkich waznych 1 nieodrzuconych ofert
Ci — cena badanej oferty

ZamoOwienie zostanie udzielone podmiotowi, ktéry uzyska maksymalna liczbg punktow.
XI. TERMIN I MIEJSCE SKEADANIA OFERT

Do 19.04.2019 do godz: 16:00. - liczy si¢ data wplywu poprzez dowolng z ponizszych form:
a. poczta tradycyjna (adres do korespondencji): FRUKKO Lukasz Wisniewski

Oddziat Lublin

ul.Diamentowa 5/22
20-447 Lublin

b. drogg elektroniczng na email gotobrand@frukko.pl do 19.04.2019 do godz: 16:00


mailto:gotobrand@frukko.pl
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c. osobiscie w siedzibie oddzialu pod ww. adresem w pkt. A do 19.04.2019 do godz: 16:00

XII. MIEJSCE I TERMIN ROZPATRZENIA OFERT, WAZNOSC OFERTY, PUBLIKACJA
WYNIKOW POSTEPOWANIA, WARUNKI PODPISANIA UMOWY, WARUNKI PEAT-
NOSCL.

1. Rozpatrzenie ofert nastgpi dn. 23.04.2019 do godz: 8:00 w Oddziale Firmy w Lublinie przy
ul.Diamentowej 5/22

2. Wyniki postepowania zostang opublikowane na portalu baza konkurencyjnosci https://bazakon-
kurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl, oraz na stronie zamawiajacego http://www.frukko.pl/
zapytania-go-to-brand

3. Wykonawcy beda zwigzani ofertg przez okres 14 dni. bieg terminu zwigzania z oferta rozpo-
czyna si¢ wraz z terminem zakonczenia postgpowania.

4. Po wybraniu Wykonawcy, Zamawiajacy okresli termin i miejsce podpisania umowy. Umowa
zostanie za uznang po jej obustronnym podpisaniu.

5. W przypadku nie przystapienia Wykonawcy, ktéry zlozy najkorzystniejsza oferte do zawarcia
umowy w ciagu 3 dni od daty powiadomienia go, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wy-
boru Wykonawcy sposrod pozostatych oferentow.

6. Zamawiajacy sporzadzi protokot z wyboru najkorzystniejszej oferty.

7. W umowie na realizacj¢ uslugi zawarte zostang zapisy dotyczace kar zwigzanych z niewywia-
zaniem si¢ Wykonawcy z umowy.

8. Wykonawca wystawi dokument ksiggowy po potwierdzeniu przez Zamawiajacego prawidlowe-
go wykonania ustugi o czym bedzie $wiadczyto podpisanie protokotu odbioru. Termin ptatnosci
za dokument nie bgdzie mogt by¢ krétszy niz 60 dni od daty dostarczenia poprawnej faktury do
siedziby zamawiajacego. Jezeli zajdzie uzasadniona potrzeba woéwczas Zamawiajacy dopuszcza
mozliwo$¢ wyplaty zaliczki Wykonawce.

XIII. WARUNKI ZMIAN W POSTEPOWANIU:

1. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ uniewaznienia zapytania ofertowego bez podania przyczyny
a takze do pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.

2. Ztozenie oferty przez Wykonawce nie stanowi zawarcia umowy.

3. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

XIV WARUNKI ZMIANY UMOWY:

1. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy w zakresie wydluzenia terminu wykonania
umowy w przypadku zdarzen losowych lub z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego 1 Wy-
konawcy (np. zmiana terminu targéw przez organizatora) lub zmian regulaminu w ramach dzia-
tania 3.3.3 Wsparcie MSP promocji marek produktowych - GO TO BRAND w tym zmiany
harmonogramu rzeczowo-finansowego lub analogicznego

XV. WARUNKI ZAMOWIEN UZUPELNIAJACYCH

Nie dotyczy.
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XVI. WYMAGANE ZALACZNIKI DO OFERTY

wypetiony formularz ofertowy - zatacznik nr 2

oswiadczenie Wykonawcy o niepozostawaniu w stosunku powigzania z zamawiajacym - zalacz-
nik nr 3

oswiadczenie wykonawcy - zalacznik nr.4

oswiadczenie o zapewnieniu zdolnos$ci finansowej - zatgcznik nr. 5

o$wiadczenie o niezaleganiu z ptatno$ciami na rzecz podmiotdéw publicznych i prywatnych - za-
facznik nr 6

harmonogram rzeczowo-finansowy opracowany przez wykonawce¢ w kwestii realizacji przed-
miotu zamowienia zatgcznik nr 7

XVII. WADIUM

Kazdy Wykonawca przystepujacy do przetargu obowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci:
1500.00 PLN przed uptywem terminu sktadania ofert.

Wadium moze by¢ wnoszone w jednej lub kilku formach

Przelewem z dopiskiem ,, Przygotowanie i prowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych w
mediach tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych” na nast¢pujace konto: 19 1020 1332 0000
1702 0712 9010

Do oferty nalezy dotaczy¢ dowod wptaty lub jego kopie, potwierdzong przez Wykonawce za
zgodno$¢ z oryginatem nalezy dotaczy¢ do oferty, jako ostatnig strong oferty.

W przypadku wnoszenia wadium w innych srodkach niz pieniadz, nalezy je dotaczy¢ do oferty
jako ostatnig stron¢ oferty w formie kopii potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginatem. W przy-
padku wnoszenia wadium w formie gwarancji bankowej lub ubezpieczeniowej, gwarancja musi
by¢ bezwarunkowo i nieodwotalnie ptatna na pierwsze pisemne zadanie Zamawiajacego, bez
koniecznosci jego uzasadnienia.

Wydatek zostanie poniesiony w ramach projektu (nr. wniosku POIR.03.03.03-20-0023/17 ).

Tytut projektu: FRUKKO Twoje oczyszczalnie - program mig¢dzynarodowej promocji branzy bu-
dowy i wykanczania budowli na rynkach zagranicznych poprzez udziat firmy w programie promo-
cji branzy budowy i1 wykanczania budowli w ramach programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj
2014-2020, Poddziatanie Poddziatanie 3.3.3 Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go
to Brand.

Zapytanie upubliczniono na portalu https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl, oraz
na stronie zamawiajacego http://www.frukko.pl/zapytania-go-to-brand .

Zatwierdzamy i zapraszamy do sktadania ofert.
Lukasz Wisniewski
wiasciciel
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