Fundusze ,- Unia Europejska
Europejskie PARP @ rurdpejski rundusz
Imellzertny Rezwd) : Rozwou Regionalnego

Pniewo, dn. 08.03.2018

ZAPYTANIE OFERTOWE NR. 7/GTB/2018
W ramach realizacji projektu PROGRAMU OPERACYJNEGO Inteligentny
Rozw6j 2014-2020 oS priorytetowa 3 Wsparcie innowacji w przedsiebiorstwach
dzialanie 3.3 Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji innowacyjnych przed-
siebiorstw poddzialanie 3.3.3 Wsparcie MSP w promocji marek produktowych —
Go to Brand Zapytanie ofertowe zgodna z wytycznymi w zakresie kwalifikowal-
nosci wydatkow w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Eu-
ropejskiego Funduszu Spolecznego oraz Funduszu Spojnosci na lata 2014-2020.
Zgodne z pkt. 6.5.1 Rozeznanie rynku zawarte w w/w wytycznych
» Kompleksowa oferta na usluge doradcza oraz ustuge szkoleniowa”

I. ZAMAWIAJACY
FRUKKO LUKASZ WISNIEWSKI
UL.Wesota 2 Pniewo
18-400 Lomza
718-192-44-95

II. Osoba uprawniona do kontaktu ze strony Zamawiajacego w kwestiach merytorycznych 1 proce-
duralnych:

Lukasz Wisniewski

tel. 604 979 252

email: gotobrand@frukko.pl

I1I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA I JEGO OPIS

Zamawiajacy zleci:

1) Ustuge doradcza polegajaca na opracowaniu i przygotowaniu do wdrozenia nowego modelu biz-

nesowego w firmie w oparciu o plany zwigzane z internacjonalizacjg dziatalnosci, w tym:

- analizie mozliwosci ekspansji wybranego rynku perspektywicznego (NORWEGIA)

diagnozie potencjalu w zakresie internacjonalizacji,

- przygotowania przedsigbiorstwa i jego oferty pod katem eksportu,

- analizie rynku docelowego,

- przedstawieniu mozliwych i optymalnych kanatoéw dystrybucji,

- wsparcie w aktywnym poszukiwaniu partneréw biznesowych w celu wprowadzenia produktow
na wybrane rynki zagraniczne.

Usluga zostanie zrealizowana na rzecz Wnioskodawcy przez podmiot posiadajacy potencjat do
swiadczenia tego rodzaju ustug w postaci co najmniej oddziatu firmy, przedstawicielstwa lub
wspoipracownikow na wybranym rynku perspektywicznym (NORWEGIA) lub od podmiotu bezpo-
srednio dziatajgcego na tym rynku. Ustuga doradcza bedzie realizowana w sposob tradycyjny czyli
poprzez mozliwo$¢ spotkan bezposrednich a takze za posrednictwem dostepnych mediow np. e-
mail, skype, telefonu. W spotkaniach bedzie brat udziat gtdwnie wtasciciel z racji piastowanego



stanowiska, jednak nie wyklucza si¢ mozliwosci konsultacji 1 kontaktu pomi¢dzy doradcg a pra-
cownikami firmy nizszego szczebla zaangazowanymi w ksztaltowanie polityki sprzedazowe;.

W wyniku zrealizowanej ustugi doradczej powstanie strategia ekspansji firmy na rynek perspekty-
wiczny Norwegii, ktora dzigki zindywidualizowanemu wsparciu bedzie miata szanse¢ faktycznej
realizacji Strategii w dalszej perspektywie kontaktow zagranicznych.

2) Zamawiajacy zleci Ustuge szkoleniowa.

Usluga zostanie zrealizowana na rzecz zamawiajacego przez podmiot posiadajacy potencjat do
swiadczenia tego rodzaju ustug w postaci co najmniej oddziatu firmy, przedstawicielstwa lub
wspoipracownikow na wybranym rynku perspektywicznym (NORWEGIA) lub od podmiotu bezpo-
srednio dziatajgcego na tym rynku.

Szkolenie bedzie miato charakter zamknigty. Skierowane bedzie wytacznie do pracownikow firmy
zamawiajacego. Szkolenie bedzie zorganizowane w siedzibie Wnioskodawcy w ilosci 10 spotkan
po 4 godziny. Zwigzane z wybranym rynkiem perspektywicznym - Norwegia.

IV. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU:

1. Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2. Brak mozliwos$ci sktadania ofert wariantowych

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny ofert wiarygodnosci przedsta-
wionych przez Oferentow

4. Oferty nalezy sktada¢ obligatoryjnie w formie pisemnej lub elektronicznie w pliku pdf.

5. Wykonawca zlozy o§wiadczenie o braku powigzan osobowych i kapitatowych w stosunku do
zamawiajacego zatacznik nr.1

6. Wykonawca ztozy oswiadczenie zatacznik nr 2

7. Oferty powinny by¢ sktadane zgodnie z wytycznymi PARP oraz Ministerstwa Gospodarki w
nawigzaniu do Programu Go to Brand dziatania 3.3.3

8. Oferty powinny by¢ realizowane zgodnie z wytycznymi PARP oraz Ministerstwa Gospodarki w
nawigzaniu do Programu G to Brand dziatania 3.3.3

9. Oferty nalezy sktada¢ w jezyku polskim.

10. Oferta winna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do jej podpisania w imieniu oferenta

11. Oferta powinna posiada¢ datg sporzadzenia, zawiera¢ adres lub siedzib¢ Oferenta, numer tele-
fonu, numer NIP.

12. Oferta ztozona po terminie nie podlega weryfikacji przez Zamawiajacego. Oferta ztozona po
terminie zostanie odrzucona z powodu uchybienia formalnego.

13. Kazda strona oferty powinna by¢ podpisana przez osob¢ upowazniong do podpisywania ofert.
(czytelnie imi¢ 1 nazwisko lub parafka + pieczatka).

14. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

15. Zamawiajgcy moze zmieni¢ opis przedmiotu zamédwienia oraz wydtuzy¢ termin sktadania ofert
w uzasadnionych przypadkach.

16. Zamawiajacy ma prawo odwota¢ zapytanie ofertowe bez podania przyczyny.

17. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte, zawierajaca jedna ceng oferty.

18. Cena musi by¢ podana w polskich ztotych, cyfrowo i stownie z doktadnoscig do dwdch miejsc
po przecinku.

19. Cena musi obejmowac wszystkie koszty 1 sktadniki zwigzane z wykonaniem zamowienia.



20. Oferenci uczestniczg w postgpowaniu ofertowym na wilasne ryzyko i koszt, nie przystuguja im
zadne roszczenia z tytulu odstgpienia przez Zamawiajacego od postepowania ofertowego lub w
zwigzku z jego uniewaznieniem.

21. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ wyboru kolejnej wsrdd najkorzystniejszych ofert, jeze-
li oferent, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od umowy o reali-
zacje przedmiotu niniejszego zamdwienia.

V. ZAKRES WYKLUCZENIA WYKONAWCOW Z POSTEPOWANIA:

Z postgpowania wykluczone sa podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitatlowo tj.

przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mi¢dzy Zamawiaja-

cym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osoba-

mi wykonujagcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowa-

dzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca polegajace w szczego6lnosci na:

1. uczestniczeniu w spotce, jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej

2. posiadaniu co najmniej 5 % udziatow lub akcji

3. pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika

4. pozostawaniu w zwigzku matzenskim w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii

prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej

lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

tre$¢ oferty nie odpowiada tresci zapytania ofertowego

6. jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji

7. zostanie ztozona po terminie sktadania ofert

bedzie niewazna na podstawie odrgbnych przepiséw

9. nie bedzie zawierata wszystkich wymaganych przez Zamawiajgcego dokumentdéw, oswiadczen,
informacji

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstagpienia od umowy z Wykonawca w ciggu 7 dni ro-
boczych od dnia jej zawarcia

e

S

Zamawiajacy w celu potwierdzenia spetnienia w/w warunkéw wymaga przedtozenia oswiadczen
stanowigcych zalgczniki nr. 1 do zapytania ofertowego.

VI. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

Oferent przystapi do realizacji zamowienia po podpisaniu umowy.
1. Usluga doradcza powinna by¢ wykonana do 31.06.2018
2. Usluga szkoleniowa powinna by¢ wykonana do 30.07.2018

VIL OPIS I SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferty w wersji papierowej nalezy przestac¢ lub sktada¢ osobiscie na adres:
FRUKKO Lukasz Wisniewski
Oddziat Lublin
ul.Diamentowa 5/22
20-447 Lublin
Koperta powinna by¢ szczelnie zamknigta, a na kopercie powinien by¢ napis :

» 5» Kompleksowa oferta na usluge doradcza oraz ustuge szkoleniowa””



2. Oferta w wersji elektronicznej w formacie pdf powinna wraz z zatacznikiem zostaé przestana na adres
email gotobrand @frukko.pl. W temacie wiadomosci prosimy o wpisanie nw. tresci

» » Kompleksowa oferta na usluge doradcza oraz usluge szkoleniowa”

3. Kazda zapisana strona oferty powinna by¢ parafowana przez osobe podpisujaca oferte oraz powinna za-
wierac¢ strony ponumerowane kolejno.

VIII. TERMIN SKEADANIA OFERT:

Do 19.03.2018 do godz. 8:00 - liczy si¢ data wptywu do siedziby firmy poprzez dowolng z poniz-
szych form:

A) droga elektroniczng na email gotobrand@frukko.pl

B) Listownie na adres oddziatu: ul. Diamentowa 5/22 20-447 Lublin

C) Osobiscie na adres oddziatu: ul. Diamentowa 5/22 20-447 Lublin

IX. KRYTERIA OCENY OFERTY

Zamawiajacy ustala nastepujace kryteria oceny ofert i sposoby przyznawania punktacji KRYTE-
RIUM 1: CENA (C) — 100 PUNKTOW

W powyzszym kryterium oceniana bedzie cena netto oferty. Maksymalng ilo$¢ punktéw otrzyma
wykonaweca, ktory zaproponuje najnizsza ceng, pozostali bedg oceniani wedlug nastepujacego
wzoru:

C = (Najnizsza cena z ofert niepodlegajacych odrzuceniu / Cena badanej oferty) x 100 punktow

gdzie: C - ilo$¢ punktdw, jaka dana oferta otrzyma za ceng oferty brutto.

C = Cmin / Cbo x 100 % gdzie 1%-1 pkt

Cmin - Najnizsza cena z ofert niepodlegajacych odrzuceniu

Cbo - Cena badanej oferty

C - ilo$¢ punktéw przyznanych ofercie badanej w kryterium ceny

W tym kryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 100 pkt, punktacja bedzie obliczana z doktadno$cia
do dwoch miejsc po przecinku.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzszg liczbg punktow (P) w ramach
wyzej podanego kryterium oraz spetni wszystkie wymagania okreslone w niniejszym zapytaniu
ofertowym. W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajacy
moze zawrze¢ umowe¢ z Wykonawca, ktory spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktorego

oferta uzyskata kolejno najwyzszg liczbg punktow.


mailto:gotobrand@frukko.pl
mailto:gotobrand@frukko.pl

Wydatek zostanie poniesiony w ramach projektu (nr. wniosku POIR POIR.03.03.03-20-0023/17 ).
Tytut projektu: FRUKKO Twoje oczyszczalnie - program migdzynarodowej promocji branzy bu-
dowy i wykanczania budowli na rynkach zagranicznych poprzez udzial firmy ,w programie promo-
cji branzy budowy 1 wykanczania budowli w ramach programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj
2014-2020, Poddziatanie 3.3.3 Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand.

Zapytanie upubliczniono na stronie internetowej zamawiajacego http://www.frukko.pl/oferta/88-
zapytanie-go-to-brand

Zatwierdzamy i zapraszamy do sktadania ofert.

F.ukasz Wisniewski
Wiasciciel
08.03.2018



